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Definicion y diseno de productos editoriales

Area: Artes Gréficas
Modalidad: Teleformacién
Duracién: 70 h

Precio: 35.00€

CODIGO

UF1904

CONTENIDOS

UNIDAD DIDACTICA 1. Definicion del Producto Grafico
HH#HH

1.1 Criterios editoriales en la definicién del Producto

HHEHH

1.1.1 Criterio de idoneidad

HHEHH

1.1.2 Realce de los contenidos mediante ilustraciones
HH#EHH

1.1.3 Fotografias. Valor de transmision

#HHEH#H

1.1.4 Criterios de disefio grafico en las obras

HH#HH

1.1.5 Caracteristicas de obras que pertenecen a una misma coleccién
HHEHH

1.1.6 Pautas para el disefio de la edicién

HHEHH

1.1.7 Requisitos graficos en la maqueta

#HH#H

Curso Bonificable
Contactar
Recomendar
Matricularme

19-09-2025

1/7


https://innova.gesforma.app/bonificaciones_ft.php
https://innova.gesforma.app/catalogo.php?id=25010#p_solicitud
https://innova.gesforma.app/recomendar_curso.php?curso=25010&popup=0&url=/catalogo.php?id=25010#p_ficha_curso
https://innova.gesforma.app/solicitud_publica_curso.php?id_curso=25010
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1.2 Procesos de edicién

HHEH#HH

1.2.1 Soportes

HHEHH

1.2.2 Documentacién del proceso
HHEHH

1.2.3 Proceso de disefo. Especificaciones. Criterios estilisticos
HHEHH

1.2.4 Proceso de cartografia

HHEH#HH

1.2.5 Maquetacién.

HHEHH

1.2.6 Materias Primas

HHEHH

1.2.7 Tintas. Bibliotecas de color

HHEHH

1.2.8 Calendarios de produccién

HH#EHH

1.3 Esténdares de calidad aplicables al proceso
HHEH#HH

1.3.1 Normas de compaginacioén

HHEHH

1.3.2 Normas de calidad estandarizadas.
HHEHH

1.3.3 Control de los procesos editoriales.
HH#EHH

1.3.4 Libros de estilo.

HHEH#HH

UNIDAD DIDACTICA 2. Tipografia y maquetacion
HH#HH

2.1 Conceptos relativos al tipo.

#H##H
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2.2 Clases de fuentes.

HH#HH

2.3 Elementos de la tipografia. Reglas de legibilidad, interlineado, margenes.

#H#HH
2.4 Propiedades de la tipografia.

#H#H#H

2.5 Campos de aplicacion de las tipografias y recomendaciones de uso.

HHEHH

2.6 Principios de la teoria de la composicién de textos.
HHEH#HH

2.7 Composicién de la pagina.

HHEHH

2.8 Especificaciones de parrafo.

HHEHH

2.9 Configuracién del documento.

HHEHH

2.10 P4ginas maestras.

HH#EHH

2.11 Definicién de estilos de parrafo

HHEH#HH

2.12 Cuerpo central de un Producto

HHEHH

2.13 Necesidad de las imagenes con respecto al Texto o la inversa
HHEHH

UNIDAD DIDACTICA 3. El formato del producto grafico
HH#EHH

3.1 Los diferentes tipos de formatos gréficos.

HH#HH

3.2 Peculiaridades y condicionantes de los distintos tipos de formatos.

HHEH#HH
3.3 Herramientas de composicién de textos en productos gréaficos:

#H##H
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3.3.1 Formatos de archivo digitales.
HHHH
3.3.2 Compatibilidades y problemas de transferencia.

#HEH#HH

3.3.3 Composicion de textos con software de edicién vectorial y editorial estandares

HHEHH

3.4 Aplicacion tipografica en formatos estandar (DINASs).

HHEHH

3.5 Aplicacién tipogréafica en otros formatos:

HHEH#HH

3.5.1 Desplegables y Folletos: Dipticos, Tripticos.

HHEHH

3.5.2 Grandes Formatos.

HHEHH

3.5.3 Formatos digitales; “Banners”.

HHEHH

UNIDAD DIDACTICA 4. Elaboracién de maquetas de productos graficos
HH#EHH

4.1 Metodologia de la creacién de maquetas de productos graficos.
HHEH#HH

4.2 Materiales para la creacién de maquetas:

HHEHH

4.2.1 Sistemas de impresion digital de pruebas.

HHEHH

4.2.2 Simulacién de acabados en las maquetas.

HH#EHH

4.2.3 Soportes para presentacién: Cartén Pluma, PVC y otros soportes.
HHEH#HH

4.3 Creacién de maquetas:

HH#HH

4.3.1 Especificaciones de salida para la elaboracién de la maqueta.

#H##H
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4.3.2 Impresién de maquetas.

HH#HH

4.4 Impresién Laser, Plotter, Impresion digital y otros sistemas de impresién.

HHEH#HH

4.5 Colocacién en el soporte de presentacion.
HEHH

4.6 Métodos adhesivos, de plegado y otros métodos.
#H#EH#HH

4.7 Calidad en las maquetas:

#H#HH

4.7.1 Revisién de los aspectos de legibilidad y estética de la maqueta.

HHEHH

4.7.2 Correccién de maquetas para elaborar la maqueta definitiva.
HHEHH

UNIDAD DIDACTICA 5. Maquetacién de un producto editorial
HHEHH

5.1 Plataformas y software de edicidn de textos e imagenes.
HH#EHH

5.2 Distribucién de la pagina:

HHEH#HH

5.2.1 Normas y teorias compositivas de la pagina.

HHEHH

5.2.2 Creacién de reticulas compositivas.

HHEHH

5.3 Creacién de paginas maestras:

HH#EHH

5.3.1 Elementos de la pagina maestra.

HHEH#HH

5.3.2 Aplicacién de paginas maestras.

HH#HH

5.3.3 Cambios en las paginas maestras.

#H##H
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5.4 Creacién de hojas de estilo:

HHEH#HH

5.4.1 Estilos de caracter.

HHEHH

5.4.2 Estilos de parrafo.

HHEHH

5.4.3 Estilos anidados.

HHEHH

5.5 Introduccién y composicion de textos:

HHEH#HH

5.5.1 Importacién de textos.

HHEHH

5.5.2 Seleccion de tipografias.

HHEHH

5.5.3 Aplicacion de estilos al texto.

HHEHH

5.5.4 Normas de composicién de textos.

HH#EHH

5.6 Tipos de péarrafos.

HHEH#HH

5.7 Normas de legibilidad y componentes tipograficos de una publicacién.
HHEHH

5.8 Preparacion e introduccién de imagenes.

HHEHH

5.9 Seleccién de imagenes segun sistema de reproduccién.
HH#EHH

5.10 Tratamiento de la imagen para reproducciones editoriales.
HHEH#HH

5.11 Maquetacién de las imagenes con respecto al texto y a la pagina.

METODOLOGIA
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o Total libertad de horarios para realizar el curso desde cualquier ordenador con conexién a Internet, sin importar el sitio
desde el que lo haga. Puede comenzar la sesion en el momento del dia que le sea mas conveniente y dedicar el tiempo de
estudio que estime mdas oportuno.

e En todo momento contard con un el asesoramiento de un tutor personalizado que le guiard en su proceso de aprendizaje,
ayudandole a conseguir los objetivos establecidos.

e Hacer para aprender, el alumno no debe ser pasivo respecto al material suministrado sino que debe participar, elaborando
soluciones para los ejercicios propuestos e interactuando, de forma controlada, con el resto de usuarios.

o El aprendizaje se realiza de una manera amena y distendida. Para ello el tutor se comunica con su alumno y lo motiva a
participar activamente en su proceso formativo. Le facilita resimenes tedricos de los contenidos y, va controlando su progreso
a través de diversos ejercicios como por ejemplo: test de autoevaluacidn, casos practicos, busqueda de informacién en Internet
o participacion en debates junto al resto de compaferos.

e Los contenidos del curso se actualizan para que siempre respondan a las necesidades reales del mercado. El
departamento multimedia incorpora graficos, imagenes, videos, sonidos y elementos interactivos que complementan el
aprendizaje del alumno ayudandole a finalizar el curso con éxito.

REQUISITOS

Los requisitos técnicos minimos son:

e Navegador Microsoft Internet Explorer 5.5 o superior, con plugin de Flash, cookies y JavaScript habilitados.
No se garantiza su éptimo funcionamiento en otros navegadores como Firefox, Netscape, Mozilla, etc.

e Resolucién de pantalla de 800x600 y 16 bits de color o superior.

e Procesador Pentium Il a 300 Mhz o superior.

e 32 Mbytes de RAM o superior.
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